
杭海路四季青中国服装第一街的服饰

产业发展历史悠久，独具优势的集群效益

和庞大的产业规模，同时也是杭州上城区

打造四美经济的主场地。近年来，面对消

费力减弱与消费者需求多元化的双重挑

战，中国服装第一街的商户们并未选择消

极等待，而是毅然决然地踏上了升级变革

之路。

“如今，消费者对个性和品质的追求愈

发强烈，我们唯有紧跟潮流，不断在设计、

服务、理念与品质上重新审视自己，才能立

于不败之地。”一位在四季常青服装批发市

场深耕多年的商户坦诚相告。为了满足消

费者的需求差异，他在产品设计上倾注了

大量心血，同时优化供应链、提升服务品

质，力求为消费者带来全方位的卓越体验。

杭州常青经济合作社市场联合体负责

人陈国强也表达了对市场动态的关注：“我

们时刻关注着市场的脉搏，商户们的每一

次创新都牵动着我们的心。为了助力他们

更好地成长，我们积极整合各方资源，提供

全方位的支持与帮助。希望在大家的共同

努力下，杭海路四季青中国服装第一街逐

步蜕变为一个更加开放、多元、创新的市场

新天地。”

记者走访时发现，作为植根于街区的

“老”市场之一的佳宝原创设计师基地，在

延续和传承的基础上，通过一系列“微改精

提”，包括精简档口、精致布局，引入霸王茶

姬等，更好地迎合了年轻时尚潮流多元化、

改善了批发市场消费新体验、提升了市场

集群综合美誉度。佳宝原创设计师基地一

度成为了杭海路上新式网红打卡点，还有

探店博主前来搜寻时尚前沿动态。

有此变化的不止是佳宝原创设计师基

地，还有意法服饰城、四季常青服装批发市

场、杭派服装市场、四季青精品女装市场、

中纺中心服装城等，为了进一步提升市场

环境质量，更好迎合年轻商家时尚审美的

需求，这些市场逐一进行了外立面装修和

内部改造。焕然一新的外立面不仅提升了

市场的整体形象气质，也成功吸引了更多

年轻商家的目光。而内部改造则注重于消

防安全的提升和空间布局的优化，为消费

者营造了更安全、宽敞、舒适的购物空间。

由内而外重建
开放、多元、创新的市场新风貌

杭海路四季青中国服装第一街各大市场的相关负责

人还着重强调了市场秩序的重要性：“一个规范有序的市

场环境，是商户和消费者共同的心愿。我们将持续加强

市场监管力度，为商户营造一个公平、透明的竞争氛围。”

同时，市场方为鼓励原创原品，积极维护商家的服装版

权，有效抑制仿版、套版的现象，保持商家的创新活力。

在推动市场变革的征途中，政府也不断在服务方式

和政策措施上进行创新与优化。据了解，中国服装第一

街所辖街道特别为商户打造了一个政务服务增值化平

台，该平台不仅涵盖了会计、法律咨询、融资支持等基础

性服务，更进一步为商户提供品牌建设、市场推广及专业

技能提升等增值服务，成为商户们成长的坚强后盾。

通过建立综合性服务平台、提供定制化咨询服务以

及一站式创业服务集成等措施，能够确保商户们更加高

效、便捷地获取所需信息与资源。如此一来，针对不同经

营规模的商户，平台也会有针对性地推出不同的服务项

目，助力商户在激烈的市场竞逐中蓬勃发展、脱颖而出，

从而进一步提升杭海路四季青中国服装第一街在国内的

竞争实力。

另外值得一提的是，政府还积极推动智能化（软件）、

AI新技术在实践层面的应用。高科技的引入正在成为提

升商户经营效率和服务质量的关键因素。智能软件、智能

物流等先进技术的应用，使得商户在产品设计、生产经营

等各个环节都能实现精准把控和高效运作。

智能技术的赋能不仅让商户们的经营活动更加有效、

便捷，能够更快速精准地洞察市场动态和满足消费者的需

求，同时也为商户们减轻了经营压力，为他们在市场经营

活动中赢得了更多竞争优势和更深远的影响力。

筑巢引凤
政府、街区、市场优化营商环境

踏入意法服饰城，小陈的店铺即以其鲜明的时尚感

给人留下深刻印象。他对自家产品的原创设计和卓越

品质寄予厚望：“我们的服装融入了今年流行的新国风

元素，许多款式都已经成为爆款，排单至少需要等待三

个月。”

在繁荣的杭海路四季青中国服装第一街背后，一场

商业变革的浪潮正在悄无声息地推进，而这一切无疑与

商户的年龄层息息相关。记者从四季常青服装批发市

场办公室主任钱国伟处了解到，新兴商户群体的“领袖”

多为 35 岁以下的年轻人——他们大多是 90 后乃至 95

后，员工团队则以00后为主体。

而这群年轻的商业舵手们，凭借其旺盛的活力和创

新精神，在政府、街区、市场的共同引导下，依靠独树一

帜的经营理念与创新的市场策略，逐渐在激烈的角逐中

崭露头角，引领着行业的全新风向，而几乎所有的市场

都会锚定两个关键词：个性、原创——这便是这场变革

的主题词。

在当下，消费者的品味在不断变化、提升，消费习惯

也有所改变，政府和市场一直在引导年轻商户们找到属

于自己的生意节奏，每个市场也都在寻找更准确、垂直

的定位，从而圈定消费者，以期在不确定的市场中能带

来生意的确定性。

今年 3 月，杭海路四季青商圈不少市场都参加了上

海国家会览中心 2024CHIC 展，并将新国风的服饰文化

带到国外。参加此次会展的意法服饰城相关负责人告诉

记者：“有很多国外的意向客户，也带回来不少订单，尤其

是新国风的服饰。”今年不少韩国设计师入驻杭州意法，

而在从前，都是我们市场的设计师去韩国取经。这实际

上也意味着，中国服装第一街已然迈向国际市场，能在韩

国，甚至巴黎争得一席之地，这是从前不敢想象的。

佳宝集团总经理王佳慧则表示，今年“佳宝”引入深

圳等地的原创设计师品牌，着重向原创、品质服装发

力。佳宝原创设计师基地内单独两层空间供给原创设

计师设立工作室，为的就是鼓励更多原创设计师能够入

驻市场。针对创业资金不足的原创设计师，佳宝市场还

与汉帛公司合作，为他们提供场地展陈，对接上游供应

厂商，以此形成对其他市场服装个性上的差异化。

与一批市场相比，二批市场则更注重多元化的运营

策略，关注自身优势、产品搭配、视觉陈列、装修氛围甚

至细化到销售培训方案等。以四季青精品女装市场为

代表的二批市场，汇聚了来自众多外贸广货、东大门、本

地市场等多地的多元化产品。同时，这些市场还通过优

化供应链、增加网络社交媒体的露出等方式来降低流量

成本和运营成本，这样既放大了自身优势也占据了市场

份额。

杭海路四季青商圈的变革不仅为消费者提供了更

加多元和个性化的选择，也为整个服装产业注入了新的

活力和动力，衍生出更丰富的业态和商业模式。在年轻

商户的引领下，杭海路四季青商圈正朝着更加时尚、品

质、个性化、国际化的方向发展，也正是这种始终走在浪

潮尖端的精神，引领中国服装第一街，“繁荣如斯，始终

常青”。
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本报记者 胡鹏程 通讯员 陈翔

近日，中国服装第一街区域性微型消防救援站正式启用，作为中国最具影响力的服装批发市场之一，中国服装第一街拥有32家专业批发市场、1.4

万余商户、近5万从业人员。据不完全统计，春装上新以来，这里每天有超6万人前来采购，销售网络覆盖全国。

作为街区的安全守护者，微型消防救援站在原有基础上进行了优化升级，凭借高效的应急反应能力和专业的消防救援技术保一方平安。街区相关

负责人表示：“安全是市场的生命线。我们希望通过加强安全保障措施，为商户们打造一个更加稳定、安心的营商环境。”

““中国服装第一街中国服装第一街””称号由中国商业联合会商品交易市场专业委员会授予称号由中国商业联合会商品交易市场专业委员会授予。。
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原创领航，走出国门

中国服装第一街 迎接挑战焕焕新新


